
Die "Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft":
Beeinflussung der öffentlichen Meinung durch die
Vermischung von PR und Journalismus? (German

Edition)
Christian Bauer

Click here if your download doesn"t start automatically

http://youkof.club/go/read.php?id=B007SX2LKO
http://youkof.club/go/read.php?id=B007SX2LKO
http://youkof.club/go/read.php?id=B007SX2LKO


Die "Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft": Beeinflussung
der öffentlichen Meinung durch die Vermischung von PR und
Journalismus? (German Edition)

Christian Bauer

Die "Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft": Beeinflussung der öffentlichen Meinung durch die
Vermischung von PR und Journalismus? (German Edition) Christian Bauer
Studienarbeit aus dem Jahr 2009 im Fachbereich Soziologie - Politische Soziologie, Majoritäten,
Minoritäten, Note: 1,3, Fachhochschule für Wirtschaft Berlin, Sprache: Deutsch, Abstract: „Vier feindselige
Zeitungen sind mehr zu fürchten als tausend Bajonette”, fröstelte es schon dem französischen Kaiser
Napoleon Bonaparte im achtzehnten Jahrhundert. Die Angst vor der vierten Gewalt gerade bei Personen und
Einrichtungen die von einer positiven Meinung der Öffentlichkeit abhängig sind, häufig aus ökonomischen
Gründen, resultiert aus ihrem Ruf. Jean-Jacques Rousseau beschrieb die Presse als vierte Säule des Staates,
die die Rolle des Volksvertreters in Demokratien innehaben sollte. Doch woher kommt diese Angst vor dem
doch eigentlich Guten?
Der Journalismus gilt weitläufig als neutral und enthüllend. Er recherchiert und deckt auf, was dem Bürger
und Verbraucher oft verborgen bleibt- eventuell auch verborgen bleiben sollte.
Gerade deshalb sind investigative Sendungen und Beiträge in Zeitungen, so erfolgreich und ziehen großes
Interesse auf sich.
Da Unternehmen, Parteien und Verbände stets darauf bedacht sind, ihre Interessen und ihr Handeln ins
rechte Licht zu rücken und es als das non plus ultra zu präsentieren, nehmen sie diese Aufgabe lieber selbst
in die Hand. Nicht eigenmächtig zu bestimmen, was das Publikum über sie erfährt, sondern eine
unabhängige Zeitung oder Fernsehsendung darüber berichten zu lassen, scheint zu riskant. Angesichts des
Berufsethos der Journalisten, eine unabhängige, neutrale und sorgfältig recherchierte Arbeit abzuliefern,
scheint diese Angst der Unternehmen berechtigt, denn nicht immer stimmt das, was einem präsentiert wird
mit der Wirklichkeit überein. Da eine freie Presse selten Loblieder auf Unternehmen, Politik und Verbände
singt, nehmen diese das Heft häufig selbst in die Hand und beauftragen Spezialisten ihre
Unternehmensphilosophie ins gewünschte Licht zu rücken- diese Spezialisten entspringen der Riege der
Public Relations (im Folgenden auch PR abgekürzt).
Weil jedoch viele Leser einen Artikel für seriöser und glaubwürdiger halten als eine Werbebeilage, versucht
die PR ihre Erzeugnisse immer häufiger gezielt als recherchierte Artikel in Zeitungen unter zu bringen.
Hierfür bekleidet sie in Zeiten der Medienkrise, die von finanziellen und personellen Engpässen in
Redaktionen geprägt ist, die Rolle des perfiden Zulieferers der benötigten Informationen. Das Wissen über
die Not im redaktionellen Alltag lässt die geschönten Artikel schneller in Zeitungen gelangen, in denen sie
dann für den Leser als normaler Bericht erscheinen. Die Gefahr des Glaubwürdigkeitsverlustes der
Zeitungen spielt hier...
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From reader reviews:

Christopher Milbrandt:

What do you regarding book? It is not important together with you? Or just adding material if you want
something to explain what your own problem? How about your spare time? Or are you busy individual? If
you don't have spare time to accomplish others business, it is make one feel bored faster. And you have
time? What did you do? Everyone has many questions above. They must answer that question mainly
because just their can do that. It said that about reserve. Book is familiar on every person. Yes, it is proper.
Because start from on guardería until university need this specific Die "Initiative Neue Soziale
Marktwirtschaft": Beeinflussung der öffentlichen Meinung durch die Vermischung von PR und
Journalismus? (German Edition) to read.

Eric McDonald:

Are you kind of occupied person, only have 10 as well as 15 minute in your morning to upgrading your mind
expertise or thinking skill even analytical thinking? Then you are having problem with the book than can
satisfy your small amount of time to read it because all this time you only find reserve that need more time to
be go through. Die "Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft": Beeinflussung der öffentlichen Meinung durch
die Vermischung von PR und Journalismus? (German Edition) can be your answer since it can be read by an
individual who have those short spare time problems.

Julie Nealy:

On this era which is the greater man or woman or who has ability to do something more are more treasured
than other. Do you want to become certainly one of it? It is just simple strategy to have that. What you have
to do is just spending your time not very much but quite enough to experience a look at some books. One of
several books in the top collection in your reading list is actually Die "Initiative Neue Soziale
Marktwirtschaft": Beeinflussung der öffentlichen Meinung durch die Vermischung von PR und
Journalismus? (German Edition). This book that is certainly qualified as The Hungry Slopes can get you
closer in getting precious person. By looking upwards and review this reserve you can get many advantages.

Georgia Cunningham:

As we know that book is important thing to add our understanding for everything. By a guide we can know
everything we would like. A book is a range of written, printed, illustrated or even blank sheet. Every year
had been exactly added. This book Die "Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft": Beeinflussung der
öffentlichen Meinung durch die Vermischung von PR und Journalismus? (German Edition) was filled in
relation to science. Spend your extra time to add your knowledge about your scientific disciplines
competence. Some people has diverse feel when they reading a new book. If you know how big advantage of
a book, you can feel enjoy to read a reserve. In the modern era like right now, many ways to get book that



you wanted.
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